


COLABORADORES

Agradecemos a todas las instituciones y organizaciones que trabajaron con nosotros durante el afio 2018 y que nos han permitido llevar el cine
a diferentes rincones de nuestra region.
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CICLO DE CINE INFANTIL Y JUVENIL
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PUBLICO EN CIFRAS

Considerando todas estas exhibiciones, un total de 13.747 espectadores asistieron a las diferentes actividades cinematograficas (sin considerar el

piblico asistente al FICValdivia)
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AUDIENCIA 25 FICVALDIVIA

FICValdivia

2015

Durante los 7 dias del festival, éste cont6 con 2.548 acreditados y un
total de 24.774 espectadores. Cerca de 8.000 menos que el afo

anterior, producto de la no realizacion de las actividades masivas al aire
libre de la seccion CineMas, dada la disminucion presupuestaria del
certamen este ano.

2017
2018

78% publico joven, entre los 18 y 34 anos
60% de los asistentes proviene de ciudades diferentes a Valdivia
5% de los asistentes es extranjero

(datos obtenidos de Informe sistema de acreditaciones TSigo y Estudio
Observatorio de Economia Creativa 2018)




IMPACTO DEL FESTIVAL EN LA CIUDAD

EFECTO DIRECTO $259.781.966
EFECTO INDIRECTO $276.226.807

EFECTO INDUCIDO NETO $386.823.694
EFECTO TOTAL $922.832.467
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FICValdivia En la ciudad

(datos obtenidos del Estudio Observatorio de Economia Creativa 2018)




PRESUPUESTO 2018

INGRESOS MONETARIOS

ITEM 1 SEMESTRE 2 SEMESTRE
INGRESOS POR CONVENIO MINCAP $103.800.000

0TROS INGRESOS MINCAP $60.000.000
INGRESOS GORE DE LOS RI0S $3.900.000 $100.000.000
INGRESOS PUBLICOS (MUNICIPIOS, SERVICIOS) $10.000.000 $72.500.000
INGRESOS POR LEY DE DONACIONES CULTURALES $6.000.000
INGRESOS PROVENIENTES DE PRIVADOS $8.628.000 $49.285.000
INGRESOS POR VENTA DE TICKETS $13.426.500
INGRESOS PROPIOS $40.000 $20.493.560
TOTAL $126.368.000 $321.705.060
EGRESOS

ITEM 1 SEMESTRE 2 SEMESTRE
GASTOS DE OPERACION $85.5000.000 $154.214.855
GASTOS DE DIFUSION $2.500.000 $24.882.269
GASTOS DE INVERSION $14.796.01
GASTOS DE PERSONAL $65.512.572 $99.934.485
TOTAL $153.512.572 $293.827.700




EVOLUCION PRESUPUESTARIA CPCV
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embargo, siguew brechas que nos impiden dar
tivos. Una de"ellas es la concursabili

uestro presupuesto, siendo un objetive: ental la

un fina iénto as estable. Por otro lado, sequimos

“sonando con la ca ia, un espacio que albergue nuestro trabajo y

se constituya en un espacio abierto a la comunldedf"geﬁuimuﬂ
_trabajando paracumplir estos suefos:.
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